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Fspecialidad en
Marketing Digital

Dirigido a:

Licenciados, gerentes,
analistas, profesionistas de
mercadotecnia, compras,
administradores

cPueden ingresar
recién egresados?
Si

Duracion del programa:
1ano
(3 tetramestres)

Modalidad: Horario:
Mixta (virtual y/o Sabados de
presencial) 9:00 a 14:00 h

Cursa la especialidad como opcion
de titulacion de licenciatura*

[ 4 [ 4
Requisitos:
2 Tener concluido tu servicio social.
2 En caso de haber tenido beca-crédito en licenciatura, haber
concluido con los compromisos de pagos.
) Cumplir con todo el programa académico.
2 8.5 de promedio final.
) Presentacion de proyecto integrador al finalizar la especialidad.

* Para egresados/as de la Universidad La Salle Victoria.



Beneficios del programa:

El especialista en Marketing digital estara capacitado para laborar
en el sector privado para el desarrollo y gestion de campafas de
marketing digitales, en el diseno de proyectos y servicios virtuales y
en el sector publico en la gestion de la digitalizacion de sus
funciones publicas.

Competencias a desarrollar:

I Desarrollo de planes para estrategia de mercadotecnia digital

que abarque desde el desarrollo de objetivos hasta evaluacion
del impacto.

| Desarrollo de perfiles del consumidor digital.

| Implementacion de estrategias de promocion y
comunicacion efectivas a través de herramientas y
tecnologia adecuadas para posicionamiento de
productos y servicios.

| Creacion de estrategias de captacion de followers

(seguidores) y lealtad del consumidor.




Objetivos del grado de estudios

| Implementar estrategias integrales de marketing digital a través del conocimiento del consumidor
y utilizando las herramientas de comunicacion y de tecnologia adecuadas con la finalidad de lograr
un impacto positivo en el posicionamiento y ventas de productos y servicios.

I Capacitar a los profesionistas en la administracion y planeacion de estrategias de mercadotecnia
digital para optimizar las ventas y el posicionamiento de las empresas o negocios.

Perfil de ingreso Perfil de egreso
La especialidad esta disefiada para profesionistas del Al término de la especialidad, el alumno sera capaz de
sector publico y privado, duefnos de negocio y publico en ayudar a las empresas a posicionar sus productos o servi-
general que desee profundizar en el manejo y disefio de cios utilizando las herramientas de marketing digital,
herramientas de marketing digital y que posean las también poseera los siguientes conocimientos, habilida-
siguientes caracteristicas: des, actitudes y valores:

2 Conocimientos basicos de mercadotecnia y 2 Fundamentos del marketing digital

administracion.

2 Planeacion estratégica de mercadotecnia digital

2 Habilidades necesarias relativas al manejo de

. . . 2 Anailisis y conocimiento del mercado
equipo de computo e internet.

2 Aprender de forma autodidacta y organizar su
tiempo para el estudio y desarrollo de actividades.

2 Mostrar interés por trabajar colaborativamente
para la realizacion de actividades de aprendizaje en
linea.

4

Habilidad de expresion escrita.



El futuro pertenece a quienes creen en la belleza de sus suenos.

Metodologia:

El método de aprendizaje es mixto, el cual es
dinamico y flexible y combina la modalidad
escolar o presencial y la no escolarizada, a
distancia o virtual. El desarrollo del proceso
ensenanza-aprendizaje, se lleva a cabo a
través de una plataforma tecnologica
educativa, medios electronicos o mediante
procesos presenciales de aprendizaje y con
el uso de estrategias didacticas.

Las sesiones virtuales se realizan de forma
sincrona o en tiempo real con el docente y
asincrono de trabajo particular con el
acompanamiento y retroalimentacion del
maestro. Su aplicacion, demanda |a

Eleanor Roosevelt

planeacion pedagogica del curso y el uso de
recursos didacticos para garantizar la
transmision del conocimiento, la
adquisicion y desarrollo de habilidades,
actitudes y competencias en la formacion
integral del alumno Lasallista.

En el caso de las sesiones presenciales, el
docente  desarrolla  actividades de
aprendizaje para realizar en el aula, tales
como exposiciones por parte del profesor,
exposiciones por parte de los alumnos,
analisis de textos leidos previamente,
discusiones grupales y acompanamiento
para el desarrollo de trabajos finales.



Materias por tetramestre

ler tetramestre
2 Marketing 4.0 y Social Media
2 Planeacion Estratégica del Marketing Digital
2 El Consumidor Digital y su Comportamiento

2do tetramestre

2 Big Data

2 Captacion de Followers y Posicionamiento
2 Diseno de Contenidos Digitales

3er tetramestre

2SEO y SEM

2 Publicidad Digital: Influencers y Advergaming
2 Taller de Integracion de Proyecto




Inversion por tetramestre:

Inscripcion: 52,370
Parcialidades (3): 54,700

*Costos de Pronto pago

Las cuotas del siguiente ciclo escolar pueden
incurrir en un incremento de un 4% a un 8%

Pregunta por las opciones de
beca disponibles para
egresados y Comunidad
Lasallista.

El precio es lo que pagas.

Elvalor es lo que obtienes.
Warren Buffett

Si deseas obtener mayor
informacion con gusto
podemos seguir atendiéndote.

promocion(@ulsavictoria.edu.mx
(O 834.149.7223

Inicia tu
admision con
nosotros
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